DRUK NR 816
projekt
UCHWALA Nr
RADY MIASTA KONINA
z dnia 2018 roku

W sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Konina projektu
uchwaly Rady Miasta Konina ustalajacej zasady i warunki sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow

budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym
(Dz. U. 22018 r. poz. 994 ze zm.) oraz art. 37b ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 ze zm.). Rada

Miasta Konina uchwala, co nastepuje:

§1.

Przystepuje si¢ do przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich

gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow, z jakich moga by¢ wykonane.

§2.

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Konina.

§3.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Rady Miasta Konina

Wiestaw Steinke
Opiniowat radca prawny

Ryszard Grande



UZASADNIENIE
do Uchwaly Nr ..........
Rady Miasta Konina

w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Konina projektu uchwaly Rady
Miasta w Koninie ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy

jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U. z 2015. poz. 774), dala narzedzia prawne
stuzace ochronie i ksztaltowaniu krajobrazu i tadu przestrzennego. Proces ustawodawczy
przewiduje, iz przed podjeciem uchwaly krajobrazowej rada gminy podejmuje uchwate
0 przygotowaniu przez prezydenta projektu niniejszego aktu prawa miejscowego — zgodnie
z art. 37b ust. 1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze
wzmocnieniem narz¢dzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz.774 ze zm.). Tak zwana
ustawa krajobrazowa daje mozliwos¢ ustalenia w formie uchwaty zasad 1 warunkéw
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz materiatdow z jakich mogag by¢
wykonane. Powyzsza uchwata opracowywana bedzie w sposob zindywidualizowany dla
obszaru calej jednostki administracyjnej, dajac jednocze$nie mozliwos$¢ podziatu jednostki na
mniejsze obszary 1 doprecyzowaniu ustalen szczegdétowych.

Obecnie reklamy 1 urzadzenia reklamowe nacechowane sa przypadkowoscia, brakiem
estetyki oraz niejednorodnos$cia. Przestrzen publiczna czgsto szpecona jest przez reklamy
nieestetyczne, niedostosowane gabarytowo do otoczenia, stylu, kolorystyki i faktury
budynkow. Brak ujednoliconych zasad prawnych dla powyzszej materii skutkuje chaosem
1 niskg jako$cig estetyczng przestrzeni publicznej, jak 1 niekontrolowanym naplywem
nielegalnej reklamy. Stan prawny do 11 wrze$nia 2015r. dawatl mozliwos¢ regulacji zasad
sytuowania reklam i1 urzadzen reklamowych w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego. Jednak okreSlone zasady nie mialy pokrycia dla catej jednostki
administracyjnej oraz cechowaty si¢ brakiem spdjnosci w zalezno$ci od okresu opracowania
I uchwalenia danego miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego. Warto
nadmieni¢, iz dotychczasowe plany miejscowe nie musiaty regulowa¢ materii reklam i duza
cze$¢ obecnie obowigzujacych planow tego nie okreslato. Po 11 wrzesnia 2015r. (data wejscia

w zycie ustawy krajobrazowej) nie ma mozliwosci okreSlenia powyzszej materii



w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, co stanowi dodatkowy argument
przemawiajacy za opracowaniem niniejszego projektu uchwaty.

Przygotowanie projektu uchwaty reklamowej, a nast¢pnie uchwalenie niniejszego aktu
prawa miejscowego, da realne narzedzia do: ksztattowania estetyki przestrzeni publicznych,
opanowania chaosu reklamowego, opanowania inflacji nielegalnej reklamy. Niniejszy projekt
pozwoli na systemowe rozwigzanie problemu degradacji przestrzeni miejskiej oraz wplynie
na og6lny wizerunek miasta.

Majac na uwadze powyzsze uzasadnienie uchwaty intencyjnej, nalezy uzna¢ je za
zasadne i celowe.

Zastepca Prezydenta
Miasta Konina

|-/ Sebastian Lukaszewski



